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Conceptos

Para conseguir los objetivos de
venta y optimizar el presupuesto
invertido de nuestro comercio
electronico es importante
conocer las distintas
herramientas de publicidad

digital que podemos utilizar
para obtener el maximo retorno
posible

Comercio Electrénico




5 Publicidad Digital




5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing

Consiste en comunicarse con correos electrdnicos a

una base de datos de contactos, como pueden ser
tus clientes potenciales

Base de datos propia
e Base de datos de terceros (0jo lista robinson)

e Es muy importante tener una buena lista de
correos electronicos
Hay que tener cuidado con el spam
Importancia el Titulo para enganchar
Contenidos atractivos y acorde al tema


https://www.listarobinson.es/

5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing MailChimp crear cuent

INTUIT ) —
mailchimp ~ Precios =

Creacion rapida de correos
electronicos con plantillas
premium

Ayuda a mejorar la interaccién de los clientes con plantillas
personalizables disefadas profesionalmente, disponibles en cualquier plan
de pago.

J/

—
| ¢Es Mailchimp para mi? |
AT S——

4

g \
Necesito ayuda con mi cuenta de
L Mailchimp J

Crear mas rapidgsaais
generativa
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9 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing MailChimp configurar campana

7 Creaalgo que llamela
atencion

Correo electronico

Automatizaciones Se basa en las practicas recomendadas

Sitio web Prueba a crear una de estas opciones:

Pagina de destino

Asistente creativo cayx

Be in the know

Formulario de registro

Encuestas
Correo electroénico Automatizacion Pagina de destino
i ordinario
Anuncio Configura automatizaciones de correo Crea una pagina de destino que
Utiliza nuestro generador de correo electronico que personalicen tu permita a los usuarios registrarse para
Publissdidhenredessocialos electrénico para lanzar una campafia en marketing y te permitan ahorrar tiempo. recibir promociones o descuentos de
productos.

cuestion de minutos.

Postal
Disenar correo electrénico Crear un recorrido Crear pagina de destino




9 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing MailChimp configurar campana

1encem05! Borrador Finalizar mas adelante m

Sin titulo

Editar nombre

A

¢A quién envias este correo electronico?

Anadir destinatarios

De

¢Quién envia este correo electronico?

Anadir de

Asunto
¢Cual es la linea de asunto de este correo electronico?

Anadir asunto

@ Hora de envio

Enviar ahora

Editar hora de envio Nuevo

Ahora, los parametros
configuracion de la hora de envio
se encuentran en un solo lugar.

Contenido

et 3 Haz una seleccion aqui para enviar
Disenar email

0 programar tu correo electronico.

«

Disena el contenido de tu correo electrénico.



5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing MailChimp configurar campana



http://www.youtube.com/watch?v=1BO0kIlvac8

5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing

1. E1l spam sigue inundando los correos electroénicos ya
que muchos de los usuarios que los mandan cambian el
asunto del mensaje para asi poder pasar los filtros

de los gestores de correo.
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5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing

1. E1l spam sigue inundando los correos electroénicos ya

_"_dae muchos de los usuarios que los mandan cambian el
asunto del mensaje para asi poder pasar los filtros
de los gestores de correo.

2. Las bases de datos deben ser bases de datos

contrastadas y veridicas.
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5 Publicidad Digital
5.1 Email Marketing

1. E1l spam sigue inundando los correos electroénicos ya
_"_dae muchos de los usuarios que los mandan cambian el

asunto del mensaje para asi poder pasar los filtros
de los gestores de correo.

2. Las bases de datos deben ser bases de datos
contrastadas y veridicas.

3. Las ofertas que se envien deben ser puntuales e
interesantes, ya que si se convierten en un continuo
envio de mensajes, el receptor puede cansarse de
recibirlos y puede enviar dicho correo a la bandeja
de spam y asi habremos perdido potenciales clientes

para nuestro producto

16



9 Publicidad Digital
5.2 Afiliacion
E1l marketing de afiliacidon supone la promocidén de

productos de otras empresas o personas a cambio de

una comisién por cada venta de dicho producto

Los productores pueden tener canales de venta
no solo a través de un vendedor sino de varios

Seleccionar las plataformas acorde al producto
ofrecido en el programa de afiliacion

Ejemplos

17


https://viajacontumascota.es/

9 Publicidad Digital
H.3 Banner

Un banner es una pieza de publicidad
dTé?Eél que combina imagenes, texto y en
ocasiones sonido y elementos
interactivos, que se introduce en paginas|
web para dar visibilidad a una marca,

empresa o campafa

e Suele ser un grafico animado con
enlace a un sitio web
e Un diseno adecuado y poco intrusivo

Eijemplos

18


https://viajacontumascota.es/

9 Publicidad Digital

5.4 Publicidad en Google SEM (GO )gle

Google es el principal buscador, cuenta con millones de

usuarios. Tipos de publicidad en Google:

1. Google Adsense, Poner anuncios de otros en tu sitio
web para ganar dinero por click
a. Entras en Google Adsense
b. Registras tu pagina y esperas la validacién
c. Aparece un banner en tu web donde cobras por
objetivos

19



9 Publicidad Digital
5.4 Publicidad en Google SEM acceso a adsense

Google AdSense

Valdramos su\\ /.

\ contehido v —

Crear contenido lleva tiempo, pero hacerlo.ren table deberia ser rapido

{
|

20


https://adsense.google.com/

5 Publicidad Digital G :
5.4 Publicidad en Google SEM ejemplo adsense O O gle
EnCalego Ny  Textoabuscaren.. | Ediciéndigitsl~ | @ | © EscuchaRodioVor | Newsletters  Réplica ediciénimpress ~ B rcesesin O

S Yoz de Galicia *

CARBALLOQ 21°/8° JUEVES, 10 DE OCTUBRE DE 2019

PORTADA GALICIA LOCAL ECONOMIA ESPANA INTERNACIONAL OPINION DEPORTES SOCIEDAD CULTURA MARITIMA HEMEROTECA

TUEDICION: ACORUNA AMARINA AROUSA BARBANZA CARBALLO DEZA FERROL LEMOS LUGO OURENSE PONTEVEDRA  SANTIAGO VIGO

® [ ) 3K
. Simplify your workflow. et <}
vumeo  amplify your impact. o
CULTURA
Asiseelige el Nobel THETESTAMENTS CERTAME
deLiteraturay
estos sonlos que
suenan paralos 21

dospremiosde



9 Publicidad Digital

5.4 Publicidad en Google SEM (GO )gle

Google es el principal buscador, cuenta con millones de

usuarios. Tipos de publicidad en Google:

1. Google Adsense, Poner anuncios de otros en tu sitio
2. Google Ads Pago por clic PPC

a. Campanas de busqueda

b. Campaias Display mostrar anuncios graficos

c. Anuncios de compras. Titulo precio y breve

descripcion
d. Anuncios Video para Youtube
e. Maximo rendimiento todo en uno

Sistema de subastas en tiempo real.

22



9 Publicidad Digital

5.4 Publicidad en Google SEM ADS

= .\ Goog|e Ads [ Q_ Buscar una pagina o una campafia

-

Crear

Campaiias

4

Objetivos

b

Herramie...

B8

Facturaci...

€3

Administr...

Conversiones

Medicion

Disefio Actualiz... Ayuda  Notificacion
es

] m ¢ ® a

Vista (2 filtros)
(@ Todas las campafas

Campafias (12)
Seleccionar una campana

Filtros Estado de la campaiia: Todos Estado del grupo de anuncios: Todos Anadir filtro @
Guardar
Vista general Personalizado | 10jun-31agode2017 w ’4 > Mostrar ultimos 30 dias

& [E

-+ Nueva campaia

Descargar Comentarios
*: Estadisticas de diagnéstico .
Te damos la bienvenida a Google Ads. Empieza a publicar anuncios creando tu primera campana.

Las campaiias te permiten promocionar tus productos o servicios en la inmensa red de resultados de bisqueda de Google, asi como en sitios web,
videos, aplicaciones moviles y servicios de comparacion de precios, entre muchos otros canales.

Configurar una campafia Configura una campafia en tu cuenta

D. Cambios mas importantes Coste v E iy Campanias E
Los cambios mas importantes en tus campanas y grupos de Resumen del rendimiento de tus campanas
anuncios 23

10itn — 31 aan de 2017 en comnaracian con 19 mar — G inn de 2017 ) Coste v Clies v CTR v



5 Publicidad Digital
5.4 Publicidad en Google SEM ADS

= .\ Google Ads ‘ Q_ Buscar una pagina o una camparia

’ il c O jal "

Disefio Actualiz... Ayuda  Notificacion '
es
172 > @ No se esta publicando ninguno de tus anuncios - Tus campafias y tus grupos de anuncios se han pausado o retirado. Habilitalos para empezar a mostrar anuncios. Ocultar Mas informacion
Vist | Vista (2 filtros) Campaiia Grupo de anuncios
- v " v
I_ ista general (@ Todas las campanas Y Campaign #1 Desarrollo de Software
ST Recomendaciones © Retirado Tipo: Estdndar ~ CPC max.: 2,94 € v Mas informacion
; Palabras clave de busqueda
- ’ Palabras clave de busqueda S 4
Estadisticas e informes v negativas
Campaiias v Q - T m . . s
Campanas A i‘ y1mas Afadir filtro = & La H
? Buscar Segmento Columnas Informes Descarga Ampliar Mas
Objetivos Campanas .
D @ Palabra clave Tipo de A Estado CI:’C URL final J Clics Impresiones CTR  CPC medio
concordancia max.
9‘( Grupos de anuncios [ . & dandi e s
. creacion oncordancia " se —
ferramie... O e paginas web] exacta 294€ 9 B
Anuncios
‘acturaci... Recursos v £
O e [desarrollo Concordancia 294 € _ 0 0 _ _
web] exacta
ie; Audiencias, palabras clave
y contenido
\dministr...
Pa}abras clave de 0O e [desarrollo Concordancia 204€ _ 0 0 _ _
busqueda software] exacta %
Audiencias
s 5 ldisefioy Concordancia
LR e L 0O e desarrollo 294 € = 0 0 = =
web] exacta

m Descarga la aplicacion movil

tmes/iade Annnala ram fawlauaniawdrsmnsianld— 21012483 AGrAnnlA =200 106 AL Rinrid — AAQQTATE Runinrbenarald —NARisithicar—NR  11—208042174GR  ~-0720241775



9 Publicidad Digital
5.4 Publicidad en Google SEM GO O

Google es el principal buscador, cuenta con millones de

usuarios. Tipos de publicidad en Google:

1.
2.
3.

Google Adsense, Poner anuncios de otros en tu sitio
Google Ads Pago por clic PPC
Google Maps Antiguo google my business

a.
b.
C.

Inicia sesidén en Google ADS.

Haz clic en “Nueva campana”.

Selecciona “Solo en la Red de Busqueda” y luego
“Solo en Google Maps”.

Configura tu campafa, incluyendo la ubicacidén de
tu negocio, los términos de blusqueda relevantes
y el presupuesto de la campana.

gle
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9 Publicidad Digital
9.4 Publicidad en Google SEM MAPS

Google

;Cual es el objetivo de tu campana?

Elige tu objetivo

Selecciona un objetivo para adaptar tu experiencia a los objetivos y la configuracién que mejor funcionen para tu campafia

©

Ventas

Impulsa las ventas online, en la
aplicacion, por teléfono o en la
tienda

«:
Cobertura y notoriedad de
marca

Llega a un gran nimero de usuarios
y aumenta la notoriedad

)]

=

Clientes potenciales
Anima a los clientes a realizar
acciones para generar

oportunidades de venta y otras
conversiones

0

Promocién de la aplicacion

Aumenta las descargas, la
implicacion y el nimero de
usuarios prerregistrados de tu
aplicacion

e

oK
Trafico al sitio web

Consigue que los usuarios
adecuados visiten tu sitio web

%

Visitas a tiendas y promociones
locales
Impulsa las visitas a tiendas locales,

incluidos restaurantes y
concesionarios

<

Consideracion de la marcay
del producto

Anima a los usuarios a descubrir
tus productos o servicios

@3

Crear una campana sin un
objetivo concreto

Primero elige un tipo de campafia
sin recomendaciones segun tu
objetivo.

26



5 Publicidad Digital
h.5 Publicidad en Redes Sociales

Publicidad en Medios Sociales

Facebook
Instagram
Twitter
Linkedin
Tiktok

27



5 Pu b I I c I dad D Iglta I Mrsoft MrSoft Programacion Web y Redes Sociales

% Favoritos - 15 de noviembre a las 9:00 - @

| | | |
5 5 1 Pu b I I c I dad Fa c e bo 0 k Feed de Instagram, ;qué es y como utilizarlo?
] [] https://www.mrsoft.es/Feed-de-Instagram,-%C2%BFqu%C3%A9...

#instagram #feed #MrSoft

Promocionar una publicacidén de

Facebook

Creamos una publicacidén con vistas
a ser promocionada

Foto video, enlace etiquetas,
menciones etc.

Pulsamos botdén promocionar

ed ,' g y 3 ; 3 .
[oa ’ b -
T Jo -
q/] Promociona esta publicacién para llegar a 4957 personas mas por 20 € Promocionar

Q Ta, César Rodriguez, Maria Rodriguez y 15 personas mas

ilp Me gusta () Comentar 4> Compartir @~

‘l‘, Escribe algo... R OO @

Estds comentando como Enrique Rodriguez Santamaria.



9 Publicidad Digital
5.5.1 Publicidad Facebook

Paso 1 Seleccionar un objetivo

Automatico

Recibir Mensajes

Conseguir mas Interacciones
Conseguir Cliente potenciales
Mas visitas al Sitio web
REcibir 1lamadas

Objetivo X

¢Qué resultados quieres obtener con este anuncio?

”%

Automatico @
Permite a Facebook seleccionar el objetivo mas adecuado en funcién de tu

configuracion.

Recibir mas mensajes € O

F Muestra tu anuncio a las personas con mas probabilidades de enviarte un mensaje en

Facebook, WhatsApp o Instagram.

Ideal para:

Conseguir mas interacciones €

Muestra tu anuncio a las personas con mas probabilidades de comentario, compartiric
o reaccionar a él,

IGEAREIEH Interaccion

Conseguir mas clientes potenciales € O

Usa un formulario para recopilar informacion de contacto de clientes potenciales.

Ideal para: QE0EH

Conseguir mas visitas al sitio web €
Muestra el anuncio a las personas con mas probabilidades de hacer clic en una URL de
tu anuncio.

|deal para: RICIT<]

Recibir mas llamadas € O
Muestra el anuncio a las personas con mas probabilidades de llamar a tu empresa.

Ideal para:

29



9 Publicidad Digital
h.5.2 Publicidad Facebook

Paso 2 Contenido Advantage+

Se puede marcar o desmarcar.

Las opciones que elijas en cuanto
a contenido, configuracidén del
anuncio y ubicaciones determinan
las variaciones que se crean
automaticamente.

Promocionar
Objetivo
:Qué resultados quieres obtener con este anuncio?

Automatico

% o ) Cambiar
Permite a Facebook seleccionar el objetivo mas adecuado en funcion de tu configuracion.

Contenido de Advantage+ (5 )
Aprovecha los datos de Facebook para ofrecer automaticamente diferentes variaciones ()

de contenido del anuncio a las personas cuando haya posibilidades de mejorar el
rendimiento.

30



9 Publicidad Digital
h.5.3 Publicidad Facebook

Paso 3 Botdn

Botén @

En la parte inferior de nuestro cmm—s : ]

anuncio puede salir un botén con [““”

las distintas opciones s boten O &
Reservar O

e Sin Botdn  Mas informacion O

® Reservas | compr O .

e Mas Informacidn | Bagbtas B

e Comprar i, O

e Registro -

e Mensaje

e Llamar

31



9 Publicidad Digital
h.5.4 Publicidad Facebook

Paso 4 Anuncio Especial

Categoria de anuncio especial @

;Este anuncio es de empleo?
Qué consideramos un anuncio de empleo St

Algunas opciones de seleccidén de @ £ fncion dela categoriode tu pigin, e recomendamos que selcciones Empleo como ctegortade
audiencia no estan disponibles o B

tienen restricciones si los

anuncios estan relacionados con:

Empleo
Vivienda

Temas sociales
Elecciones
Politica.



9 Publicidad Digital
5.5.5 Publicidad Facebook

Paso 5 Segmentaciodn

Personas que eliges por
segmentaciodn

Personas a las que le gusta tu
pagina

Personas similares a las que
les gusta tu pagina

Personas de tu zona

Tus Ultimas segmentaciones

Audiencia ()

;Quién quieres que vea tu anuncio?

Audiencia de Advantage

Esta audiencia se basa en los detalles de tu pagina y se ajustara automaticamente con el tiempo para llegar a mas

personas con intereses relacionados con tu empresa.
Detalles de la audiencia @
Lugar de residencia: Espafia: Avilés (=40 km) Principality of Asturias
Edad: 18-65+

Personas que coinciden con: Intereses: Kardashian
Segmentacion detallada de Advantage: Activada

© Cambios en la segmentacion por lugar

@ Revisar informacion del beneficiario y del pagador

Para audiencias que incluyen la Unién Europea
¢A quién beneficia este anuncio?
MrSoft
¢Quién paga el anuncio?
MrSoft
Personas que eliges por medio de la segmentacion
Personas a las que les gusta tu pagina

Personas a las que les gusta tu pagina y personas similares a ellas

Personas de tu zona

®

O 0 C



9 Publicidad Digital
h.5.5 Publicidad Facebook

Paso 5 Edicidén de la audiencia

Detalles de 1la audiencia

Sexo

Edad
Lugar
Intereses

Editar audiencia X
Todos Hombres Mujeres

Edad ©

18 65+

Si seleccionas una audiencia de menos de 21 afos en determinadas ubicaciones,
puede que se reduzcan tus opciones de segmentacion o se pongan en pausa tus
anuncios. Mas informacién

Lugares @

Lugares
Q

Escribe para afadir mas lugares

Espana

Avilés +40km Xx

Segmentacion detallada @
El anuncio se mostrara a las personas que coincidan con al menos uno de los intereses siguientes.

Segmentacion detallada
Q Explorar =

Sugerencias para ti

Carne (comida y bebida) + Formacion (educacion) + Gatos (animales) +

Definicion de la audiencia
Tu audiencia esta definida.

Especifica Amplia

Tamafio de la audiencia estimada: 558,1 mil-656,6 mil ©
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9 Publicidad Digital
h.5.6 Publicidad Facebook

Paso 6 Calendario y duracidn

e Fecha y hora de 1inicio
e Fecha de finalizacion
e Presupuesto total

La aplicacidén nos da una
estimacion del alcance en funcidn
de la configuracion seleccionada

hasta el momento.

Calendario y duracién @)

Hora de inicio

Fecha de inicio
= )
11 dic 2023 " 09:59
Dias — Fecha de finalizacion
4 @ @ 15 dic 2023

Tu anuncio se publicara y estara en circulacién durante 4 dias, hasta el 15 dic 2023.

Presupuesto total @

Alcance estimado: 1786 - 5160 Cuentas del Centro de cuentas al dia

€20,00 7

1,00 € 500,00 €
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9 Publicidad Digital
h.5.1 Publicidad Facebook

Paso 7 Ubicaciones

Podemos desmarcar y configurar
manualmente donde nos interesa que
aparezcan nuestra publicacidén como
anuncio.

e Facebook
e Instagram
e Messenger

Ubicaciones

Recomendadas
Ubicaciones de Advantage+ © S

Permitenos maximizar tu presupuesto en Facebook, Messenger, Instagram y Meta Audience Network
para que puedas mostrar tu anuncio a mas personas.

Ubicaciones manuales

Elige dénde quieres mostrar tu anuncio. Cuantas mas ubicaciones selecciones, mas oportunidades tendras de
llegar a tu audiencia objetivo.

Instagram

a Messenger

(< I <
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9 Publicidad Digital
h.5.8 Publicidad Facebook

Paso 8 Vista previa y validaciodn

En la parte de la derecha nos
aparecera la vista previa de 1la
publicacion anunciada y la
estimacidén de resultados diarios.

Solo nos falta aceptar y el
anuncio quedard en revisidén hasta
que Facebook nos comunique su
validaciodn.

Vista previa del anuncio

S

MrSoft Programacion Web y
MrSoft 2
=== Redes Sociales

Publicidad

Feed de Instagram, ;qué es y como utilizarlo?
https:/iwww.mrsoft.es/Feed-de-Instagram, -

%C2%BFqu%C3%A9-es-y-como-

utilizarlo!-110.html

#instagram #feed #MrSoft

LLAMA AL +34 650 52 56 75
MrSoft Programacion Web & Llamar
y Redes Sociales

| : >
Ver todas las vistas previas

Resultados diarios estimados

Cuentas del Centro de cuentas alcanzadas @ 1705-4928
Clics en el enlace @ 38-110

Resumen del pago
Tu anuncio estara en circulacién durante 4 dias.

Presupuesto total € 20,00 EUR
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9 Publicidad Digital
5.6.1 Publicidad Instagram

Paso 1 Promocionar una publicaciodn

de Instagram

Creamos una publicacidén con vistas
a ser promocionada

Foto video,etiquetas, menciones
etc.

Desde el teléfono le damos a
Promocionar Publicacidn

MRSOFTASTURIAS
< Publicaciones

Mesoft - mrsoftasturias

g

Ver insights Promocionar publicacion

2 m* |es gusta a tiendaviles y 14 personas
mas

mrsoftasturias Kit Digital. Te ayudamos con
todas las gestiones.

B Pequeiias empresas o Microempresas de
entre 0 y menos de 3 empleados y personas en
situacién de autoempleo 2.000 €

Bl Pequefias empresas o Microempresas de
entre 3 y menos de 10 empleados 6.000 €

A a B ® O
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9 Publicidad Digital
5.6.2 Publicidad Instagram

Paso 2 Seleccionar un objetivo

Visitas al Perfil
Visitas en el sitio web

Mensajes Whatsapp

Cancelar Objetivo ®

Selecciona un objetivo

:Qué resultados quieres obtener con
este anuncio?

Mas visitas al perfil
Invita a las personas a explorar tu perfil.

Mas visitas en el sitio web

Anima a las personas a visitar tu sitio web
para obtener mas informacion.

Més mensajes - Recomendado

Chatea con personas interesadas en tu o
empresa.

WhatsApp
650 52 56 75
Editar

39



9 Publicidad Digital
5.6.3 Publicidad Instagram

Paso 3 Definicidon de la audiencia
Requisitos especiales

Automatica

Crear (Segmentacion)

< Audiencia @

Define tu audiencia

Requisitos especiales

Para anuncios sobre crédito, empleo, R
vivienda, temas sociales, elecciones o
politica.

Automaética

Instagram dirige los anuncios a personas o
similares a tus seguidores.

Crear la tuya

Introduce manualmente tus opciones de >
segmentacion.
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9 Publicidad Digital
5.6.3 Publicidad Instagram

Paso 3.1 Definicidén Audiencia

Seleccionar segln Requisitos
especiales

Crédito

Empleo
Vivienda

Temas Sociales

Seleccionar categorias  Listo

Crédito
Tarjetas de crédito, préstamos u otras O
ofertas de financiacién

Empleo

Empleos, certificaciones u otras O
oportunidades laborales

Vivienda

Propiedades inmuebles, seguros, O
hipotecas o similares

Temas sociales, elecciones o politica

Temas sociales (como la inmigracion o los O
derechos civiles), elecciones, politicos o
campanfas politicas
41



9 Publicidad Digital
5.6.3 Publicidad Instagram

Paso 3.2 Definicidén Audiencia

Crear por segmentacién (En funcidn
de la seleccidén inicial) Podemos
ponerle un nombre para usarla en
futuras promociones

Lugares
Edad y sexo

Preferencias

Cancelar Crear audiencia Listo

No disponible

Tamafio de la audiencia estimada

Nombre de la audiencia

Lugares >

Edad y sexo
Todos | 18 - 65 afos

La segmentacion por intereses no esta
disponible si el objetivo de tu promocién es
"Mdas mensajes", por lo que se usa una
audiencia mas amplia automaticamente al
seleccionar la aplicaciéon de mensajes de
WhatsApp. Learn More
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9 Publicidad Digital
5.6.4 Publicidad Instagram

Paso 4 Definir duracidon e importe

para la campana
Presupuesto
Dias

La aplicacidén nos da un alcance
estimado.

4 Presupuesto y duracion @)

30 € durante 6 dias

Gasto total

920 - 2400

Alcance estimado

Presupuesto

5 € al dia

Duracion

Publicar este anuncio hasta que lo
pause

Definir duracion o

6 dias
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9 Publicidad Digital
5.6.9 Publicidad Instagram

Paso 5 Beneficiario y pagador

Desde la nueva ley de blanqueo de
capitales es obligatorio poner a
quién beneficia el anuncio y quien
lo paga

Se confirma el formulario y a
esperar la validacidén de Instagram

X Beneficiario y pagador

Revisar beneficiario y pagador

Si creas un anuncio nuevo que se muestra en
la Unién Europea, deberas indicarnos a qué
organizacion o persona benefician y quién los
paga. Esta informacién estara disponible en la
Biblioteca de anuncios durante un afio, pero no
se verd en los anuncios. Mas informacion

¢A quién beneficia este anuncio?
Mrsoft Desarrollo Programacion
¢Quién paga este anuncio?

Mrsoft Desarrollo Programacion

Confirmar
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9 Publicidad Digital
5.1 Publicidad Twitter

A través de ads.twitter.com
Hay que configurar la plataforma

Fijar objetivos y lanzar campanas

Enlace a tutorial

< C @ ads.twitter.com/user/MrSoftAsturias/home

X Anuncios  Estadisticas -

We're working on improvements to analytics.x.com. In the meantime, you may see some metrics are missing. You can access your post
reports here. You can try the new version of account analytics beta here.

Resumen de 28 dias mostrando cambios respecto al periodo anterior

Post impressions Seguidores

248 1425 362

Dec 2023 - 10 dias hasta la fecha...

DESTACADOS DE LOS POSTS

You haven't posted this ==

month... yet
People who post consistently throughout

the month get higher engagement over
accounts with intermittent posting. Try posting a photo,
people like photos.

Posts with photos get noticed

It's true. Posts with images drive more
engagement and generate more
responses.

Descubra cémo compartir una foto

1]

Haga que sus Tw
mas gente

Los Tweets Promocione
amplian su alcance en”
personas.
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https://metricool.com/es/publicidad-twitter-ads/#Tweets_promocionados

5 Publicidad Digital
5.8 Publicidad Linkedin

Promocionar una publicacidén de

Linkedin

Creamos una publicacidén con vistas
a ser promocionada

Foto video, enlace etiquetas,
menciones etc.

Pulsamos botdén promocionar

[ a & 2: 2 0 2

Caw

¢

Promociona esta publicacion para obtener 110.000 ® ( Promocionar
impresiones mas

Publicado por Enrique Rodriguez Santamaria « 29/11/2023

MrSoft Programacion web, Redes Sociales

264 seguidores

1 semana » @

AUn estas a tiempo Kit Digital. Te ayudamos con todas las gestiones.

B Auténomos 0 y menos de 3 empleados 2.000 €

B Microempresas 3 y menos de 10 empleados 6.000 € ...ver mas

MrSoft

/

Financiado
L= 5= == redes O R 46




5 PUinCidad Digital Seleccionar objetivo @
- . . Aumentar el conocimiento de tu publicaciéon ~
5.8.1 Publicidad Linkedin p

Aumentar el conocimiento de

Se-l.eCC'i onamos el Obj et'l VO g B tu publicacién (recomendado)

Conocimiento de marca: obtenga

Ei Rinsda mas impresiones en su publicacién
Consigue participacion en tu
e Aumentar el alcance de e T
publicacion
o o 2 & iso: ol a 3s clics v
'La pub'L_I cacion Publico Lor.nprom._o‘ oot?n_,a mai< clics y
acciones sociales (me gusta,
acciones, comentarios,
Incluir a per seguimientos) en su publicacion. caracteristicas (7]
° ,
e (Conseguir mas + Ubicaciones

participacién en 1la
paina

publicaciodn

Seleccionar idioma del perfil del publico | Inglés v e

+ Sectores de la empresa
+ Niveles de responsabilidad

+ Funciones laborales



5 Publicidad Digital
h.8.2 Publicidad Linkedin

Segmentacién del Publico

En funcion del perfil
En funcién de los
intereses

e Plantilla de publico de
Linkedin

e Publico Guardado

Seleccionar publico @

En funcién del perfil ~

En funcién del perfil Liega a los

miembros en funcion de su nivel de
responsabilidad, funcién laboral y

sector. ‘ngan cue

En funcién de los intereses
Llega a los miembros en funcion de
los grupos de los que forman parte.

Plantilla de publico de
LinkedIn Elige entre una lista de
publicos personalizados.

Publico guardado Usa un
publico que hayas creado antes.

erfil del ¢

|

+ Sectores de la empresa
+ Niveles de responsabilidad

4+ Funciones laborales
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9 Publicidad Digital
h.8.3 Publicidad Linkedin

Segmentacién del Publico

Incluir personas

e Ubicaciones,
determinados paises

e Idioma del publico
Sectores de la empresa
Niveles de
responsabilidad en la
empresa

e Funciones en la empresa
Cargo

4+ Ubicaciones

Seleccionar idioma del perfil del pablico | Inglés v e

+ Sectores de la empresa
4+ Niveles de responsabilidad
+ Funciones laborales

+ Cargos

49



9 Publicidad Digital
h.8.4 Publicidad Linkedin

Segmentacién del Publico . . e
—_— Excluir a personas que tengan cualquiera de estas caracteristicas @

Excluir personas

Ub-icac-iones, 4+ Ubicaciones
Sectores de la empresa + Sectores de la empresa
e Niveles de responsabilidad
en la empresa + Niveles de responsabilidad
Funciones en la empresa + Funciones laborales
Cargo
+ Cargos

Guardar publico
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9 Publicidad Digital
H.8.5 Publicidad Linkedin

Importe y tiempo

Excluir personas

Fecha inicio
Fecha fin

e Presupuesto total (minimo
20 €por dia)

Establece una fecha de inicio y finalizacién @

12/12/2023

g 17/12/2023

dd/mm/aaaa

Fija tu presupuesto total @

dd/mm/aaaa

‘ 60,00 €

El v’

Tu anuncio estara en marcha durante 6 dias a partir del 12 de diciembre de 2023. Como

maximo gastaras 60,00 € en total.
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9 Publicidad Digital
5.9 Publicidad Tiktok

Promocionar una publicacidén de

Tiktok

Tenemos que 1ir en el perfil a
herramientas de creador y
presionar la opcidén Promocionar

<
Herramientas de creador

General
Estadisticas
Portal de creadores
Promocionar
Ahora to

Centro de artistas®

LIVE

Suscripcion

Ajustes

Ajustes de publicidad

Con esta opcidn, podras permitir que los
anunciantes usen tu publicacién en sus anuncios.
Puedes decidir cémo quieres que los anunciantes
usen tu contenido en «---» > «Ajustes de
publicidad» en cada una de tus publicaciones.
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9 Publicidad Digital
9.9.1 Publicidad Tiktok

Paquete de creador

La plataforma de Tiktok nos
ofrece diferentes opciones
con un precio y un alcance
estimado

Crear Panel Mias

#marketingdigital #storytelling #mrsoft
Publicado el 30 de may de 2022

Elige un paquete de promocién ©

Las visualizaciones del video aumentaran durante 1
dia.

2.000 + visualizaciones
€2,37

Q

12.000 + visualizaciones

€14,21

0
17.000 + visualizaciones
i @P €2013

[ /_ 35.000+ visualizaciones
@ €qa4

€24,90 - » -
Ver detalles de precios
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9 Publicidad Digital
5.9.2 Publicidad Tiktok

Seleccionamos el objetivo

e Impulsar cuenta

o Visualizaciones de video

o Mas Seguidores

o Visualizaciones del perfil
e Visitas al sitio web
e Mensajes

< Promocionar

Crear Panel Mias
Paquete de promocion listo para usar >

¢Cudl es tu objetivo? ®

9 Impulsar la cuenta @

Mas visualizaciones de videos Mas seguidores Mas 1

&) Mas visitas a sitios web

Y/ Ma&s mensajes

Elige el contenido ®

#marketingdigital #storytelling
#mrsoft

Publicado el 30 de may de 2022
D632 Q7 ©4

Define tu audiencia ®

Espectadores por defecto (TikTok los elige @
por ti)

€13,90 - Pagar
3,293 - 11,986 Visualizaciones e...
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9 Publicidad Digital

9.9.2 Publicidad Tiktok

Seleccionamos el contenido

Tiktok nos ofrece el video que tiene
mas posibilidades de ser bien aceptado

por el publico

< Promocionar

Crear Panel Mias
Paquete de promocion listo para usar >

¢Cudl es tu objetivo? ®

9 Impulsar la cuenta @

Mas visualizaciones de videos Mas seguidores Mas 1

&) Mas visitas a sitios web

Y/ Ma&s mensajes

Elige el contenido ®

#marketingdigital #storytelling
#mrsoft

Publicado el 30 de may de 2022
D632 Q7 ©4

Define tu audiencia ®

Espectadores por defecto (TikTok los elige @
por ti)

€13,90 - Pagar
3,293 - 11,986 Visualizaciones e...
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< Editar audiencia ®

9 Publicidad Digital
9.9.3 Publicidad Tiktok [

Ancho

Define tu audiencia

Selecciona un nombre para la audiencia

Audiencia Automatica, tiktok selecciona
la audiencia por defecto

Aamhre da Ine cenactadarac 1
Nombre de los espectadores

Selecciona tu audiencia objetivo

Editar Audiencia podemos seleccionar Género y edad Editar >

Todos | Todos

e Género Y Edad Ubicaciones Editar >
PY U b_i C a C_i é N No se selecciond ninguno
e Intereses Intereses Editar >

No se selecciond ninguno



9 Publicidad Digital
5.9.3 Publicidad Tiktok

Presupuesto y duracion

e Indicamos el precio diario que
queremos invertir en la campana

e Duracion de la promocién

< Promocionar

Crear Panel Mias

Presupuesto y duracion ©

3,293 - 11,986

Visualizaciones estimadas del video

Presupuesto

€4 al dia

Duracion

2 dias

@ Al marcar la casilla, acepto los Términos de
servicio de Promocionar y solicito la
realizacion inmediata de la campafia de
Promocionar.

Si asignas Monedas a una campafa
Promocionar, una vez que se hayan utilizado
las Monedas perderas tu derecho a retiro.
Cada Moneda tiene un valor aproximado de

€13,90 - Pagar
3,293 - 11,986 Visualizaciones e...
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6. El buscador de

Google

1. E1 buscador de Google
2. Buscar grupos palabras
3. SEO

4, SEM

5.

Buscador imagenes

Comercio Electrénico
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Identificar los diferentes tipos
de busqueda y sus resultados

Conceptos




6 El Buscados de Google
6.1 Como funciona la Busqueda de Google

Cada vez que hacemos una blsqueda,
Google nos devuelve miles o incluso
millones de paginas web con

informacién util.

ELl proceso de Google para determinar
qué resultados se deben mostrar
comienza mucho antes de que empieces a
escribir
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6 El Buscados de Google
6.1 Google Resultados de busqueda al instante

En una fraccién de segundo, los
algoritmos de la BUsqueda de Google
revisan los cientos de miles de
millones de paginas web de su indice
para encontrar los resultados mas
relevantes y Utiles que necesitas

segln tu busqueda.

61



6 El Buscados de Google
6.2 Bisquedas por palabras

Coagle

programacion web y redes sociales b 4 y =

Imagenes Videos Noticias Libros Maps Vuelos Finance

Aproxi (0,3 segundos)

Patrocinado
Estudio 27
htps:/iwww.estudio-27.com » disefioweb > asturias
Agencia Disefio Web Asturias - Creamos tu Web a Medida
Disefiamos tu pagina web a medida para captar clientes. Destaca de tu competencia
9 Centro de Negocios, Calle Monte Cerrau, 28, Oficina 1, Oviedo, Asturias - Cerrado ahora

Patrocinado
escuelaventasmasterd.es
mo
hittps:/iwww.es:
Formacion en Gestion de Redes
Curso Online y Presencial — ¢ Quieres Estudiar Social Media? Nosotros te Ayudamos. Serds
un Experto en Redes Sociales.
9 Calle lidefonso Sénchez del Rio, 5, Oviedo, Asturias - 900 310 000 - Cerrado ahora - Horari

asmasterd.es

cuelav

Patrocinado
° universidadviu.com

https:/iwww.universidadviu.com > desarrolio > web
Master Desarrollador Web y App
Master Oficial 100% online — Formate como desarrollador frontend y backend y gestiona
proyectos web. Master 100% online. Tu TFM podra ser tu 1er proyecto de desarroilo web.
Master adaptado a la realidad

Patrocinado

FactoriaBIZ

https:/iwwnw factoriabiz.com » plataformas » a_medida
Programacion a medida | Redes sociales

F digitales y a medida del usuario y modelo de negocio.

™ mrsoft.es
hitps://www.mrsoftes > Programacion -Web-y-Redes-... §
Programacion, Web y Redes Sociales - Avilés
3 oct 2019 — Gestionamos tus Redes Sociales de forma profesional Tfno 650 52 56 75.
Insercion de contenido web, difusion en Facebook, Twitter, Linkedin,

Q

o=
-0

Todos los filtros

google.com/search?q=programacién+web+y+redes+sociales&urlz=1C1AVFC_enES1023ES102380q=pr

programacion web y redes sociales >4

¢ & Q

Imagenes Videos Noticias Libros Maps Vuelos Finance

Aproximadamen 100.000 resultados (0,35 segundos)

Patrocinado
Estudio 27
https:/lwnw.estudio-27.com » disefiowed » asturias  $
Agencia Disefio Web Asturias - Creamos tu Web a Medida
Disefiamos tu pagina web a medida para captar clientes. Destaca de tu competencia
9 Centro de Negocios, Calle Monte Cerrau, 28, Oficina 1, Oviedo, Asturias - Cerrado ahora

Patrocinado
escuelaventasmasterd.es
https://www.escuelaventasmasterdes
Formacién en Gestion de Redes
Curso Online y Presencial — ¢, Quieres Estudiar Social Media? Nosotros te Ayudamos. Seras
un Experio en Redes Sociales.
9 Calle lidefonso Sanchez del Rio, 5, Oviedo, Asturias - 900 310 000 - Cerrado ahora - Horari...

mo

Todos los filtrog
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6 El Buscados de Google

6.2 Bisquedas por palabras en maps

Hacemos una buUsqueda

anadiendo una localidad
y buscamos en maps

Los resultados son
distintos si estamos o
no logueados con
nuestra cuenta de
google.

redes sociales Avilés Q

MrSoft Desarrollo y

programacion
5,0 (4) @ Sitio web
Disefiador de sitios web - PI.

Camposagrado, 1, Piso 3 Oficina 7

Cerrado - Apertura: 8:30 (vie) -

650 52 56 75

Servicios en las instalaciones - Citas online

PRISMA
4,6 28)®

Disefiador de sitios web - C. de la Sitio web
Camara, 36, 2E

Cerrado - Apertura: 9:00 (vie) -

985 56 58 67

Servicios en las instalaciones - Citas online

STAND UP
50 3 ® @

Disefiador de sitios web - Stand Up  sitio web
Disefio Web, C. Rivero, 73, Bajo A

Cerrado - Apertura: 9:00 (vie) -

6116300 88

Citas online

Laura Digital - Marketing de
Redes Sociales @

[ Actualizar los resultados cuando se mueva el mapa 0

Endasa  Barret

X Playa de@ 1532
Salinas
salinas a B Les Canteres
= |Estacionde »
e SEIVICIO REpSOI 3
Coémo llegar = f,

Centro Social Los Carbayedo

De EI Nodo
As328
DIMAGEN

STANDUP sEo"‘

Como llegar

Villanueva
48237 a
25321
n
= La Pefia oo
lita La Canguetas,__ 3 F=T
cr2
ESEE Ruta del'Agua de Avilés
Cémo llegar La Corredoria S350

APSKATEQ
[re] ElLlano [ 25233

(@)

ra Taborneda
Asa Fontecalie
Erinra Datos del mapa ©2023 Inst. Ge,
- P S s 3



6 El Buscados de Google
6.3 SEO (Search Engine Optimization)

1. SEO Optimizacion en Motores de Blsqueda.
Estrategia para aparecer en las mejores
posiciones

2. E1 SEO es algo variable en funcidén del
Algoritmo de los buscadores (Todo por el
usuario)

3. SEO Del Sitio y Fuera del Sitio web

4. E1 SEO hace tu pagina mas util a usuarios y
buscadores

5. Los motores de blUsqueda rastrean e indexan.

64



6 El Buscados de Google
6.3 SEO (Search Engine Optimization)
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http://www.youtube.com/watch?v=owqm54v_lx8

6 El Buscados de Google
6.4 SEM (Search Engine Marketing)

Campanas de anuncios de pago en buscadores

EL SEM es el uso de herramientas y estrategias que

nos ayudan a optimizar la visibilidad mediante

campanas de pago

e Permite dar a conocer rapidamente un producto a
gran escala

e Permite competir cara a cara con grandes
competidores

e E1l retorno de 1la inversidén es réapido (si las
campafas estan optimizadas)

e Permite llevar trafico muy segmentado a nuestra
web
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6 El Buscados de Google
6.4 SEM (Search Engine Marketing)

Campanas de anuncios de pago en buscadores

Desventajas

e Para la gran mayoria de sectores, la puja
por palabras clave es cara

e Es un tipo de accidén interruptiva, que el
usuario no ha demandado previamente

e Requiere de un esfuerzo de optimizaciodn
grande
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6 El Buscados de Google
6.4 SEM (Search Engine Marketing)

Campanas de anuncios de pago en buscadores

Desventajas

e Para la gran mayoria de sectores, la puja
por palabras clave es cara

e Es un tipo de accidén interruptiva, que el
usuario no ha demandado previamente

e Requiere de un esfuerzo de optimizaciodn
grande
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6 El Buscados de Google
6.4 SEM (Search Engine Marketing)

:QUE ES

l\

Y PARA QUE smvs? |

-~
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http://www.youtube.com/watch?v=DrM74EtZ32I

6 El Buscados de Google

6.4 SEM (Search Engine Marketing)

Conclusién. el SEO
de tu sitio web debe
estar muy bien
trabajado si deseas
que los usuarios te
encuentren
facilmente

Hacer campanas SEM
en Google es
opcional y tiene sus
ventajas e
se0

inconvenientes

Go g[e portatil

Web Imagenes Shopping Noticias Videos Mas ~

Aproximadamente 10.100.000 resultados (0,19 segundos)

Las cookies nos permiten ofrecer nuestros servicios. Al utilizar nuestros servicios, aceptas el
uso que hacemos de las cookies.

Mas informacion |R=ITETEEY

Ordenadores Portatiles - EICortelngles.es ®
www.elcorteingles.es/portatiles ~

Amplio catélogo de primeras marcas con la garantia El Corte Inglés

El Corte Inglés tiene 255.603 seguidores en Google+

MacBook Pro - con pantalla Retina - apple.com
www.apple.com/es ¥

Mas potencia detras de cada pixel

Vuelta a Clase - OS X Yosemite - MacBook Pro - MacBook Air

Portatiles desde 269€ - redcoon.es
www.redcoon.es/Portatiles ~
iLa mejor seleccion de portatiles a precios increibles!

Amazon.es: Portatiles y Netbooks. Portatiles, Netbooks ...
www.amazon.es/b?node=938008031 ~

Compra al mejor precio el Ordenador portatil, Ultrabook o Netbook que necesitas para
navegar, jugar. trabajar o estudiar. Descubre nuestra tienda de ...

Portatiles - Fnac.es - Informatica
www.fnac.es/ordenador-PC/Portatiles/s1279 ~

En nuestra seccion de portatiles podras encontrar gran variedad de marcas y modelos,
al mejor precio y con posibilidad de expedicion en 24 horas.

Portatil Asus - Portétiles hasta 499 - Todos los PC Portétiles - Intel® Core™ i7

Herramientas de busqueda

SEM

Resultados de Google Shopping para Enlaces Patrocinados ®
portatil

Ssay"

Pc Portatil Lenovo B50-30  Portatiles de G133 13.4
ASUS A53S Intel ... segunda ... "pantalla de ...
556,60 € 259,00 € 204,49 € 227,02€
Dominio Virtu... PcComponen...  Pc Portatil DX.com

®

Portatiles en Worten
www.worten.es/Portatiles ~
Ahora compra en Worten

iEl mayor surtido al mejor precio!

Portatiles

www.intel.es/2-en-1 v

Un portatil y tablet potentes en
uno. Lo que cuenta es lo de dentro.

Portatiles Muy Baratos
www.pccomponentes.com/Portatil-Baratos
Vente a la tienda lider en Espana
Transmitiendo confianza desde 2003
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6 El Buscados de Google
6.5 Buscador de Imagenes

En google en el buscador
pulsamos en botén de la camara
de fotos

Subimos la foto que queremos
buscar o escribimos su link

Sapane.

Search any image with Google Lens X

@y Drag an image here or upload a file

OR

Paste image link Search
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Nos aparecen las imagenes

6 El Buscados de Google
6.5 Buscador de Imagenes similares a la que buscamos.

Google

¢ adaptarse.com

——
& Buscar fuente de la imagen l‘
' =
il 3 4 T N

Blog - Adaptarse.com

Ver concordancias ... i >

I € Apple
| CameraManager en
~  App Store

Ateigh Disefio Web
web-seaside-los-
jameos-playa-3.jpg ...

) X Red Costa Brava

E Anunciate en Red
Costa Brava - Red...

. B
i =—'| 2

Texto Traducir
m -




Gracias por tu asistencia

MrSoft el valor de la comunicacion



